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Industrie Un speed dating
spécial pour décideurs

C’est une nouvelle
facon d’élargir son
réseau professionnel :
des chefs d’entreprise
du Territoire de Belfort
et du Sud-Alsace
avaient rendez-vous
pour une série
d’entrevues éclair
rythmées par le gong.

C’est une initiative conjointe des
Chambres de commerce et d’in-
dustrie (CCI) du Sud-Alsace et
du Territoire de Belfort: mardi
dernier, une quarantaine de
chefs d’entreprise des deux dé-
partements étaient conviés au
golf de Rougemont-le-Chiteau
(90) pour une séance de speed
dating d'un genre un peu parti-
culier.

Le principe est simple : des en-
trevues éclair, en téte a téte, avec
changement de table toutes les
six minutes quand sonne la
cloche. Le concept, d’ordinaire
appliqué aux cceurs solitaires en
quéte d'une dme soeur, a été re-
visité : dans ce cas prédis, il ne
s'agit pas d’amour mais d’af-
faires. Et, surtout, de réseau.

« Le réseau, c’est la base de Ia vie
d’une entreprise, souligne Alain
Seid, le président de la CCI du
Territoire. C’est comme ¢a que
les affaires se font, que se trou-
vent les marchés, les idées. »
« Le probléme, renchérit Jean-
Pierre Gallo, président de la CCI
Sud-Alsace, c’est que les chefs
d’entreprise, parce qu’ils ont le
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Un speed dating revu et corrigé par les CCl du Territoire de Belfort et du Sud-Alsace.

Photo C.M.

nez dans le guidon, n’ont pas
toujours le temps de rencontrer
leurs homologues. » D’ou 'idée
de ce speed dating, une initiative
« innovante » pour faire se ren-
contrer les décideurs du monde
industriel.

Réseau

Dans la salle, les chefs d’entre-
prise, une vingtaine de chaque
département, jouent le jeu. Les
cartes de visite changent de
main ; chacun présente sa so-
ciété, ses atouts, écoute son vis-a-
vis jusqua ce que la coche
sonne, puis change de table.

Deux heures et 20 tours de six

minutes plus tard, c’est le bilan.
Les participants s’accordent sur

un point: 'expérience valait le
détour. « D’un point de vue pro-
fessionnel, je n’ai rencontré que
trois ou quatre contacts intéres-
sants par rapport 3 mon do-
maine d’activité, explique Didier
Bergeron, qui dirige une entre-
prise prestataire de services en
métrologie a Saint-Louis. Mais
c’est bien, aussi, de rencontrer
d’autres  chefs d’entreprise,
méme s’ils n’ont pas un rapport
direct avec ce qu’on fait, parce
que, quand on est en clientéle,
on ne parle pas forcément que
de son métier. Parfois, un client
évoque un besoin, et c’est bien
de pouvoir dire: ah mais je
connais untel, il pourrait vous
intéresser. »

«J'ai rencontré des décideurs

dans des activités complémen-
taires des miennes, résume de
son coté Daniel Sutter, de la so-
ciété Puls Action installée a Bel-
fort, des clients potentiels et des
fournisseurs possibles. ]'ai aussi
rencontré des prestataires dont
je me suis dit : ah, mais je ne sa-
vais pas que cela existait dans Ia
région. Je n’en ai pas forcément
besoin dans I'immédiat, mais
cela ouvre le spectre de la ré-
flexion. »

« Non seulement on va réitérer
ce rendez-vous, soulignent Alain
Seid et Jean-Pierre Gallo, mais
on va élargir les rencontres et
aller vers la Suisse et I'Alle-
magne. »

Céline Mazeau

Innovation Le régime crétois
dans un verre

P.-d.g. de la start-up
Atlantis, Pascal
Blenner s’attaque au
marché des
compléments
nutritionnels, avec le
lancement d’une
boisson innovante
inspirée du régime
crétois.

Composée de jus de fruits, de
légumes, de crustacés, de
plantes et d’extraits végétaux, la
boisson Atlantis juice est sans
doute sur le point de faire une
entrée révolutionnaire dans la
spheére de la distribution nutri-
tionnelle.

Pur produit du mariage de deux
passions de son inventeur, Pas-
cal Blenner, celle du sport et de
la vente directe multiniveaux
(de particuliers a particuliers),
ce nouveau philtre de bien-étre
se distingue par sa forme et son
contenu.

« Une aventure
épique »

«J’ai voulu prendre le contre-
pied de tous les compléments
nutritionnels  existants  en
concentrant leurs promesses
dans un concept unique, qui,
pour la premiere fois au
monde, ne serait pas une pilule,
une tablette, une poudre ou un
sirop, mais une délicieuse bois-
son fonctionnelle congue a par-

Vendue par pack de quatre bouteilles a un prix unitaire entre 90 et
150 € (équivalent a un mois de consommation), la boisson Atlantis
juice fait 'objet d’une campagne de promotion nationale. DR

tir de 30 ingrédients naturels ».
Le véritable secret de cette inno-
vation, que certains surnom-
ment déja « le champagne anti-
ige », est a chercher en fait au
coeur de la Méditerranée, en
Crete, et plus précisément dans
l'assiette. Car, apres la lecture
de plusieurs traités scienti-
fiques susceptibles de le docu-
menter sur la population ou vi-
vent le plus de centenaires
bien-portants, Pascal Blenner
tombe alors sur une étude rela-
tive a la légendaire longévité des

Crétois. Le récit de la belle am-
phore est né (forme du conte-
nant).

« Le régime crétois contient des
aliments riches et variés dont
on sait qu’ils favorisent Ia vita-
lité, Ia jeunesse cellulaire, la
lutte contre les radicaux libres
comme la rouille », énumere ce
patron dynamique. Inspirée
donc des nutriments antioxy-
dants au menu du régime cré-
tois, Atlantis juice a néanmoins
été enrichie de tonifiants tels
que la glucosamine.

Conditionnée en Vendée, par
l'usine de fabrication Sofabo, la
potion magique a été mise au
point a Rennes, par le labora-
toire de recherche et de déve-
loppement en innovation ali-
mentaire LRBEVA. « Un des
grands défis qui s’est posé a été
d’adapter un outil de produc-
tion et un process, relate Pascal
Blenner. Assembler dans une
méme mixture des nutriments
incompatibles entre eux, gusta-
tivement repoussants (bette-
rave, houblon...) a relevé de
laventure épique ! »

Produit vivant, gotiteux, Atlan-
tis juice a bénéficié d’une nou-
velle méthode de conservation
par pasteurisation a froid, ap-
pelée Velcorin. En attendant
une production a grande
échelle a travers les pays de
I'Union européenne (la société
prévoit 10 000 distributeurs en
France d’ici fin 2010, autant en
Allemagne), Pascal Blenner est
en quéte d’'une équipe de choc.
«Je recherche un comptable,
un webmaster, un spécialiste
du marketing et de la commu-
nication et un professionnel de
la grande distribution. » Petite
précision : « Chaque consom-
mateur peut devenir distribu-
teur de Ia marque ». A bon en-
tendeur...

Rafik Bouaziz

Z CONTACTER Société Atlantis, 8,
rue de la Justice a Mulhouse. Tél.
03.89.26.01.52. Site (a partir du

10 mai) : www.atlantis-juice.com
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Un autre projet en commun

des deux CCI

Outre ce speed dating, les
Chambres de commerce et
d’industrie (CCI) du Terri-
toire de Belfort et du Sud-Al-
sace ont un autre projet en
commun: créer une bourse
d’activités.

L'idée : « Trouver du business
pour les PME, explique Jean-

Pierre Gallo, le président de la
CCI Sud-Alsace Mulhouse.
Aujourd’hui, les entreprises
sont confrontées a des diffi-
cultés, au niveau du carnet de
commande ou de Ia trésore-
rie. Il faut les aider a trouver
des activités et mettre en rela-
tion grands donneurs d’ordre
et sous-traitants. »
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Une cicatrice n’est pas un
simple souci d’esthétique
Vous 8fes une femme ou un homme de 18 @ 85 ans ?

Avez-vous une cicatrice qui est :

o linéaire ou partiellement linéaire
(similaire @ une ligne droite)

o ancienne de 12 mois av moins

® de plus de 7 cm de longueur ?

Vous pouvez &tre admissible dans I'étude
clinique REVISE d'évaluation d'un
médicament expérimental susceptible
d’améliorer I'apparence d'une cicatrice.

Les participants admis recevront la chirurgie
de révision de cicatrice, le traitement
expérimental ef les soins médicaux associés.

Pour en savoir plus & propos de IEfude
REVISE, veuillez appeler :

00800 9353 2945

ou rendez-vous en ligne a :

www.revisestudy.com

Re{!/ise
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La force du travail en réseau

slaMaison

de I’Entrepreneur

Mardi 12 Mai a 08h30

Petit déjeuner de I'info
« Développement durable et
responsabilité sociétale de I'entreprise »

Jeudi 14 Mai a 08h30

Entr'Actes

« Comment diriger

ef motiver ses équipes ? »

Mardi 26 Mai a 08h30

Petit déjeuner technique
« La thermographie infrarouge »

IDAHO - www.agence-idaho.com

> (ontact (Inscription obligatoire) :

Tél. 03 89 36 54 80

e-mail : contact@maison-entrepreneur.fr
www.maison-entrepreneur.fr

Une dynamique nouvelle pour vos projets
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LA MAISON DE
ENTREPRENEUR

Une initiative de la CCI 5ud Alsace Mulhouse




